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SAILING = >
’ Introduktion DENMARK Nl

A Vi erigang med at udvikle en Kklar strategi I som skal give
yderligere fordele til medlemmer, sponsorer og andre. En
del af strategien er at have et steerkt brand.

A Vores brand udtrykker, hvem vi er og hvordan vi er. Derfor
er der behov for en brand strategi og en designmanual.

A Dette dokument skal laeses i sammenhaeng med den
samlede strategi og andre del -strateqier, f.eks. vores
sponsorstrateqgi.

Sailing Denmark anser det samlede sponsorbelgb som omseetning og
forventer at anvende en del heraf til at sikre modydelser til sponsorerne.

Der er treengsel pa podiet i billedet er nemlig fra hold klassemesterskabet
for Zooma8!




Sailing Denmarks historie i brand SAILING B
P perspektiv DENMARK H B

A Sailing Denmark blev stiftet den 4. januar 2009 I med det
formal at styrke sejlsporten for alle unge under 25 ar. Vi
mener ikke malet for ungdomsarbejde og malopfyldelse
pa nogen made kan opgares pa kort sigt. Derfor vil vi
samle midler ind, skabe muligheder og bidrage til at de
unge har det sjovt, far venner, laerer nyt og meget mere.

A Sailing Denmark far veldefinerede opgaver:

Dels at skaffe yderligere midler til alle unge sejlere.
Desuden vil Sailing Denmark tilbyde administration og
ikke mindst kommunikation/promotion, sa vi kan styrke
sejlsporten markant i forhold til andre sportsgrene. Det
bliver endnu mere vigtigt i de kommende ar, hvor mange
virksomheder formentlig skeerer i budgetterne.
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. SAILING = w9
’ Brand strategi DENMARK H lin.

A Vores maélseetning er, at vores brand skal vaere et
vaesentligt aktiv for Sailing Denmark.

A En del af vores identitet er at saette nye standarder og
derfor er brand strategien et vigtigt element i den
samlede strategi for Sailing Denmark og vores unikke
profil.

A Branding er ogsa et veerktgij til at beskytte vores
kostbare varemeerker, og det er en del af den
veerditilveekst vi skaber.

A | dette dokument finder du opskriften p&, hvordan vores
logo og design anvendes.



SAILING B

’ Brand strategi DENMARK H lin.

A

Brand manualen er en guideline I men ikke en
spaendetrgje. Den illustrerer, hvordan det kan gares, men
den skal ikke stoppe kreativiteten.

Nar du bruger vores brand, sa gar det med sund fornuft
og respekt for manualen. Nye ideer er meget velkomne.

Pa de neaeste sider finder du vores brand udtrykt i ord og
en figur. Disse ord er nggleord I og hver gang du
arbejder med at udtrykke os i ord og billeder, sa
kontroller om du daekker essensen af, hvad Sailing
Denmark star for. Sperg dig selv om du understatter
strategien.

God forngjelse og tak fordi du er med til at styrke vores
brand.



" SAILING B
’ Sailing Denmark som brand DENMARK H .

En made at udtrykke et brand er, at definere de ord som vi gerne vil sta for:

Tradition &

innovation
Godt _
sgmandsskab Kapsejlads
Traening
Feaellesskab
Dansk &
Kammerat - international
skab
Konkurrence
Hygge
Sjov Malrettet

Sundhed Klubliv

Natur

Fleksibel

Kvalitet Barnevenlig




. SAILING B "
’ Sailing Denmark som brand DENMARKH H.

Nar vi kommer teettere pa kernen, sa star der de vigtigste nggleord:

Tradition &
innovation

Fokusering

Godt
sgmandsskab

Kapsejlads

. Sejlsport Treening
Erfaring
Feellesskab Pansk &
Kammeratskab international

Forening

Team Konkurrence

Hygge
Sjov

Erfarne &
bredde

Livsstil Malrettet

Sundhed Klubliv

Sejle hele livet

Natur Fleksibel

Fritid

Kvalitet Barnevenlig




1
’ Vores brand glé\lll\'nlﬁ\hF'{GKl‘

Essensen af vores brand er at sejlsport er dansk nationalsport.

Tradition &
innovation

Godt
sgmandsskab

Kapsejlads

Sejlsport

Leererigt

Dansk nationalsport Traening
Feellesskab
Dansk &
Kammerat - Team Forening international
skab

Konkurrence
Erfarne &

bredde

Hygge
Sjov

Livsstil
Malrettet

Sundhed

Sejle hele livet Klubliv

Natur

" Fleksibel
Fritid Barnevenlig

Kvalitet
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SAILING = >
’ Indholdsfortegnelse DENMARK Nl

Design manualen viser gennem eksempler, hvordan vi gnsker at udtrykke os. Der
er hovedregler og enkelte udtagelser, som er beskrevet pa de efterfglgende sider:

Side

13 Logo

14 Logovarianter

15 Logo, farve og skrifttype definitioner
16 Design, powerpoint

17 Design, skilte

18 Design, brevpapir

19 Design, visitkort og adresselabels
20 Design, bannere og plakater

21 Design, beklgedning
25 Design, praemier
26 Design, website



SAILING = "
P Logo DENMARK H Hia.

Sailing Denmarks logo er Sailing Denmarks navnetreek ;

SAILING
DENMARK

uden splitflag . Ofte kombineres det med et neutralt splitflag .

SAILING B
DENMARK H lla.

Splitflaget anvendets bl.a. af Kongelig Dansk Yachtklub med tre stjerner .

Organisationer som rederiet Dannebrog anvender ogsa et splitflag |
forbindelse med deres navn.
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SAILING B 5

$ Logovarianter DENMARK H lla.

Sailing Denmarks logo findes i fglgende varianter:

Positiv, farvet logo. Anvendes pa hvid Navnetreek i hvid med orlogsflag i

eller anden lys bund med eller uden red/hvid. Anvendes pa sort eller
anden mgrk bund.

ramme .

SAILING B ™
DENMARK H Bl

SAILING B
DENMARK H Bl

Anvendes pa foto uden bundfarve

14



. _— SAILING B "
’ Logo, farve og skrifttype definitioner DENMARK Nl

SAILING B
DENMARK H Bl

Bla Rad

Pantone: 281 Pantone: 193U
CMYK: 100/80/0/40 CMYK: 0/100/100/20
RGB: 0/46/110 RGB: 196/22/28

Skrifttypen er overalt Verdana.

Det geelder bade i bradtekst og ved sammensaetning med afdelinger, udvalg, sponsorer,
skiltning etc. Verdana kan anvendes i store og sma bogstaver.
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i Design, powerpoint

SAILING B >
DENMARK H Bl
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n’ 2010 opportunities

Professional svents - Crowne Plaza Copenhagen Towers / AmCham
* Entertainment - Rayal Danish Yacht Club regatta

s Branding - webstes, avent titles, magazines - maybe TV again

* Individual meetings

Corporate Social Responsibiity

Benefas exceeds costs
* Gold package = 20.000 euro

o Plus events/exposure
Including 500 on shore jackets

“Whonover thare change, there 18 an opeortunity”™

o

O Safrg Darre srk 3¢
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SAILING = >
’ Logo, skilte DENMARK Nl

| forbindelse med steevner eller events kan logoet ogsa bruges sammen med
anden skiltning.

NG = > SAILING = > SAILING = >
DENMARK M Bl DENMARK M Bl DENMARK M Bl

) Parkering mmmp
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’ Design, brevpapir

SAILING B >
DENMARK H Bl

Side 1

BN -~

Side 2

SRS e -~

18



) Design, visitkort og adresselabels

SAILING B >
DENMARK H Bl

SAILING = >
DENMARK M Bl

Sandeep Sander

Chairman

Rungsted Strandwve) 213

DK-2960 Rungsted Kyst

Tel 445 3070 2266

E-mall: sandeep sander@changewin.com
www, sailingaenmark.ak
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. SAILING B >
’ Design, bannere og plakater DENMARK H .

SAILING = =
DENMARK I Bl

Q Optimist Sailing Team Denmark

support youth sailing

£
Altraplan

Optimist Cup
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Design, beklaedning

SAILING B >
DENMARK H Bl

En flok glade sejlere med ens veste. Det betyder meget for faellesskabsfglelsen at sejlerne
har ens jakker og veste. Desuden giver det god eksponering af sponsorer.

Derfor er et jakkeprojekt igangsat af Sailing Denmark.
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’ Design, bekleedning

SAILING B >
DENMARK H Bl

Jakke 2009/10, hvid, front

En sponsor pa hgjre bryst .
Pa venstre brystsejlers navn og badklasse .

Farver og placering af logo afheenger af modellen ,
f.eks . om det er lys eller eller mgrk bund, om der er
haette og hvor syninger og indre/ydre lommer sidder.
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_ _ SAILING B ™
I’ Design, beklaedning DENMARK H .

Jakke 2009/10, hvid, ryg

=" Jx DENMARK




I’ Design, bekleedning

SAILING B >
DENMARK H Bl

Jakke 2009/10, rad, front
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I’ Design, bekleedning

SAILING B >
DENMARK Hl Bl

Jakke 2009/10, r@d, ryg

/. DENMARK /%
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Design, praemier

SAILING B >
DENMARK H Hia.
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Optimist
Sailing Team
Denmark
Til erindring om din _

ftagelse i Optimist i
Nordens storste sejler-
event 2009, Sail eXtreme
1 Kerteminde.

Vi glaeder os til at se dig
sejle snart igen!
Qvelise ger mester.
Med sejlerhilsen
Optimist
Sailing Team

Denmark
og sponsorer.

Ai;aplan

stelton EBREAE

Andersen & Martini
B3dmagasinet SEIL
ChangeWIN
Copenhagen Towers
Chroma Communication
ECOVER
HiQ
Clausen Offset
MAI Fritid
IT Practice
Mette Agerbaek
Paustian
Sailing Denmark
Sylvester & Toksvig
Sefartens Ledere
Webcare
WINNER
Yachtphoto.dk
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’ Design, website

SAILING B >
DENMARK H Bl
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