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Introduktion

Å Vi er igang med at udvikle en klar strategi ïsom skal give 

yderligere fordele til medlemmer, sponsorer og andre. En 

del af strategien er at have et stærkt brand. 

Å Vores brand udtrykker, hvem vi er og hvordan vi er. Derfor 

er der behov for en brand strategi og en designmanual.

Å Dette dokument skal læses i sammenhæng med den 

samlede strategi og andre del -strategier, f.eks. vores 

sponsorstrategi.

Sailing Denmark anser det samlede sponsorbeløb som omsætning og 
forventer at anvende en del heraf til at sikre modydelser til sponsorerne.

Der er trængsel på podiet ïbilledet er nemlig fra hold klassemesterskabet 
for Zoom8!
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Sailing Denmarks historie i brand

perspektiv

Å Sailing Denmark blev stiftet den 4. januar 2009 ïmed det 

formål at styrke sejlsporten for alle unge under 25 år. Vi 

mener ikke målet for ungdomsarbejde og målopfyldelse 

på nogen måde kan opgøres på kort sigt. Derfor vil vi 

samle midler ind, skabe muligheder og bidrage til at de 

unge har det sjovt, får venner, lærer nyt og meget mere.

Å Sailing Denmark får veldefinerede opgaver:

Dels at skaffe yderligere midler til alle unge sejlere. 

Desuden vil Sailing Denmark tilbyde administration og 

ikke mindst kommunikation/promotion, så vi kan styrke 

sejlsporten markant i forhold til andre sportsgrene. Det 

bliver endnu mere vigtigt i de kommende år, hvor mange 

virksomheder formentlig skærer i budgetterne.
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Brand strategi

Å Vores målsætning er, at vores brand skal være et 

væsentligt aktiv for Sailing Denmark. 

Å En del af vores identitet er at sætte nye standarder og 

derfor er brand strategien et vigtigt element i den 

samlede strategi for Sailing Denmark og vores unikke 

profil.

Å Branding er også et værktøj til at beskytte vores 

kostbare varemærker, og det er en del af den 

værditilvækst vi skaber.

Å I dette dokument finder du opskriften på, hvordan vores 

logo og design anvendes.
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Å Brand manualen er en guideline ïmen ikke en 

spændetrøje. Den illustrerer, hvordan det kan gøres, men 

den skal ikke stoppe kreativiteten.

Å Når du bruger vores brand, så gør det med sund fornuft 

og respekt for manualen. Nye ideer er meget velkomne.

Å På de næste sider finder du vores brand udtrykt i ord og 

en figur. Disse ord er nøgleord ïog hver gang du 

arbejder med at udtrykke os i ord og billeder, så 

kontroller om du dækker essensen af, hvad Sailing 

Denmark står for. Spørg dig selv om du understøtter 

strategien.

Å God fornøjelse og tak fordi du er med til at styrke vores 

brand.

Brand strategi
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Sailing Denmark som brand

En måde at udtrykke et brand er, at definere de ord som vi gerne vil stå for:

Kvalitet Børnevenlig
Fleksibel

Klubliv

Målrettet

Dansk & 
international

Træning

Kapsejlads

Kammerat -
skab

Hygge

Sjov

Sundhed

Natur
Fritid

Tradition & 
innovation

Fællesskab

Godt 
sømandsskab

Konkurrence
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Sailing Denmark som brand

Sejle hele livet

LivsstilErfarne & 
bredde

Team

Erfaring

Forening

Sejlsport

Kvalitet Børnevenlig
Fleksibel

Klubliv

Målrettet

Dansk & 
international

Træning

Kapsejlads

Kammeratskab

Hygge

Sjov

Sundhed

Natur
Fritid

Tradition & 
innovationFokusering

Godt 
sømandsskab

Konkurrence

Når vi kommer tættere på kernen, så står der de vigtigste nøgleord:

Fællesskab
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Vores brand

Essensen af vores brand er at sejlsport er dansk nationalsport.

Kvalitet

Børnevenlig
Fleksibel

Klubliv

Målrettet

Dansk & 
international

Træning

Kapsejlads

Kammerat -
skab

Hygge

Sjov

Sundhed

Natur
Fritid

Tradition & 
innovation

Fællesskab

Godt 
sømandsskab

Konkurrence

Sejle hele livet

LivsstilErfarne & 
bredde

Team

Lærerigt

Forening

Sejlsport

Dansk nationalsport
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Indholdsfortegnelse

Design manualen viser gennem eksempler, hvordan vi ønsker at udtrykke os. Der 
er hovedregler og enkelte udtagelser, som er beskrevet på de efterfølgende sider:

Side 

13 Logo

14 Logovarianter

15 Logo, farve og skrifttype definitioner

16 Design, powerpoint

17 Design, skilte

18 Design, brevpapir
19 Design, visitkort og adresselabels
20 Design, bannere og plakater

21 Design, beklædning 

25 Design, præmier

26 Design, website



13

Logo

Sailing Denmarks logo er Sailing Denmarks navnetræk ; 

uden splitflag . Ofte kombineres det med et neutralt splitflag .

Splitflaget anvendets bl.a . af Kongelig Dansk Yachtklub med tre stjerner . 
Organisationer som rederiet Dannebrog anvender også et splitflag I 
forbindelse med deres navn .
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Logovarianter

Sailing Denmarks logo findes i følgende varianter:

Positiv, farvet logo. Anvendes på hvid 
eller anden lys bund med eller uden 

ramme .

Navnetræk i hvid med orlogsflag i 
rød/hvid. Anvendes på sort eller 
anden mørk bund.

Anvendes på foto uden bundfarve
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Skrifttypen er overalt Verdana. 

Det gælder både i brødtekst og ved sammensætning med afdelinger, udvalg, sponsorer, 
skiltning etc. Verdana kan anvendes i store og små bogstaver.

Blå
Pantone: 281
CMYK:  100/80/0/40
RGB: 0/46/110

.

Logo, farve og skrifttype definitioner

Rød
Pantone: 193 U
CMYK: 0/100/100/20
RGB: 196/22/28
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Design, powerpoint
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I forbindelse med stævner eller events kan logoet også bruges sammen med 
anden skiltning.

Logo, skilte

Bureau Parkering Velkommen
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Design, brevpapir

Side 1 Side 2
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Optimist 
Sailing Team

Design, visitkort og adresselabels
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Design, bannere og plakater
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Design, beklædning

En flok glade sejlere med ens veste. Det betyder meget for fællesskabsfølelsen at sejlerne 
har ens jakker og veste. Desuden giver det god eksponering af sponsorer. 

Derfor er et jakkeprojekt igangsat af Sailing Denmark.



Jakke 2009/10, hvid, front

En sponsor på højre bryst . 

På venstre brystsejlers navn og bådklasse .

Farver og placering af logo afhænger af modellen , 
f.eks . om det er lys eller eller mørk bund, om der er
hætte og hvor syninger og indre/ydre lommer sidder .

Design, beklædning
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Design, beklædning

Jakke 2009/10, hvid, ryg
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Design, beklædning

Jakke 2009/10, rød, front
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Design, beklædning

Jakke 2009/10, rød, ryg
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Design, præmier
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Design, website
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