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Indledning

Å Kære kommende sponsor,

Å Sailing Denmark blev stiftet som en støtteforening for alle 

unge sejlere den 4. januar 2009, fordi der var/er et udækket 

behov for finansiel og anden støtte til sejlerungdommen.

Å Vi har klare linier for arbejdet, herunder sponsorsamarbejder:

Å Vi arbejder langsigtet

Å Vi behandler alle ens fair

Å Vi arbejder seriøst på at levere kvalitet og værdi til alle 

interessenter, også sponsorer

Å Vi har tre temaer som udgangspunkt for sponsorarbejdet:

Å Blå

Å Grøn

Å Ungdom

Å Stor tak til alle som har bidraget og fortsat bidrager. 

Å Vi håber oplægget har din interesse ïog ser frem til at udvikle 

flere samarbejder

Blå, grøn og ungdom er de tre temaer ïfordi:

Bl¬ er havets farve og òdet bl¬ Danmarkò er en vÞsentlig del af 
Danmarks fremtid

Grøn for miljø, bæredygtighed og omtanke for kloden ïet område 
hvor sejlsport kan være et godt eksempel ïen CO2 neutral sport

Ungdom ïfordi vi har brug for positive rollemodeller ïog enhver 
støtte til ungdom er en støtte til hele samfundet.
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Vision, mission og værdier

Med fart kommer højde ïog med positive rollemodeller så kommer bredden. 

Det betyder også, at det er meget interessant for sponsorer udvise Corporate 
Social Responsibility ved at støtte Sailing Denmark .

Å Sailing Denmarks vision er, at øge 

interessen blandt børn og unge for at sejle 

og få erfaringer som er nyttige resten af 

livet og sætte nye standarder for de bidrag 

som en sportsklub kan yde samfundet. 

Desuden vil vi gøre sejlsport til dansk 

nationalsport .

Å SDs mission er, òsunde og glade bßrn, som 

får positive oplevelser, der giver lyst til at 

sejle hele livet ò

Å SDs grundlæggende værdier inkluderer 

kammeratskab, fællesskab og sømandskab .

Å Der skal være accept af den enkelte og 

forskelligheder . Alle skal behandles ens og 

fair . Der skal være høj kvalitet og mulighed 

for at børn sammen med forældre og 

klubber arbejder med forskellige 

ambitionsniveauer.  
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Sailing Denmark strategi

Å SD vil bidrage til øget aktivitets - og 

kvalitetsniveauet indenfor sejlsport 

væsentligt og gøre det attraktivt at sejle

Å SD vi bidrage til at skabe målbare resultater

ïfor den enkelte sejler, for gruppen og for 

sejlsporten ïved at skabe en ramme og 

konkrete aktiviteter som tilsammen gør SD 

til den foretrukne støtteorganisation for 

sejlerne, deres familier, de mange frivillige 

og sponsorerne

Å SD er sejlervenlig . Vi gør det sjovt, lærerigt 

og tilgængeligt for alle at sejle. 

Å Der er aktiviteter som passer til hvert enkelt 

niveau , også et højt ambitionsniveau

Sailing Denmark vil være  den foretrukne støtteorganisation for sejlerne, deres familier, 
de mange frivillige og sponsorerne



Sailing Denmark ïskaber værdi for sejlere og sponsorer 7

Organisation

Vision, mission og strategi

Aktiviteter 2010

Sponsorstrategi

Indledning

Konklusion og næste skridt

Bilag



Sailing Denmark ïskaber værdi for sejlere og sponsorer 8

Organisation

Å SDs bestyrelse er ledelsen som suppleres af 

mange andre frivillige, som bidrager til 

website, stævner, træninger og meget 

andet. 

Å SD inviterer løbende andre til at uddelegere 

til SD, så der kan skabes en fornuftig 

arbejdsdeling og resultater i en tid hvor der 

er begrænsede ressourcer.

Å Vi arbejder for og ønsker maksimalt 

samarbejde indenfor sejlsporten. 

Å Sailing Denmarks bestyrelse repræsenterer 

tilsammen mange kompetencer og et stort 

netværk

Å Vi har plads til alle som gerne vil yde en 

frivillig indsats ïopgaver er der nok af! 

Sailing Denmark arbejder for og ønsker maksimalt samarbejde indenfor sejlsporten.

Billedet er fra STELTON rangliste stævne for Ynglinge ïen bådtype som gennem 
årene har været stor - leverandør af verdensmestre og OL -deltagere. Det er også en 
klasse hvor alle fra 8 til 80 år  kan være med ïog er med !
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Visioner for sponsorater

Å SD ønsker at sejlsport skal være mest 

attraktiv for sponsorer

Å SD har veldefinerede koncepter , således at 

vi præcist udtrykker, hvad vi kan tilbyde

Å SD satser på langsigtede, integrerede 

samarbejder , som begge parter anser for 

væsentlige ïog som derfor også genererer 

repetitive indtægter

SD satser på langsigtede, integrerede samarbejder, som begge parter anser for 
væsentlige ïog som derfor også genererer repetitive indtægter.

Billedet er fra Hold NM i Norge. Der er tradition for at de sejlere der ikke er på holdet 
tager ud i gummibåd og hepper på deres kammerater
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Visioner for sponsorater

Å SD tilbyder koncepter, som bl.a. inkluderer

Å læring for sejlere som de også kan 

bruge i skolen og senere i arbejdslivet, 

Å samarbejdet med erhvervslivet og 

Å samarbejde på tværs af grænser

Å SD anser det samlede sponsorbeløb som 

omsætning og forventer at anvende en del 

heraf til at sikre modydelser til sponsorerne

Å SD er selektiv og stiller krav til sponsorer

Å Sponsorer inden for hver kategori behandles 

ens og fair

Å SD vil fremover være fleksibel, forretnings -

orienteret og professionel i 

sponsorsamarbejde    

SD anser det samlede sponsorbeløb som omsætning og forventer at anvende en del 
heraf til at sikre modydelser til sponsorerne

Der er trængsel på podiet ïbilledet er nemlig fra hold klassemesterskabet for Zoom8 !
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Sponsorstrategi

Å SD er en organisation for unge mennesker 

og vi er derfor ekstra opmærksomme på 

hvordan samarbejdet med sponsorerne 

tilrettelægges og gennemføres, så det på 

ingen måde stiller urimelige krav til 

sejlerne . Derved sikres sponsorer også mod 

negative bivirkninger .

Å Sponsorerne kan sponsere alle sejlere, 

udvalgte grupper, enkelt -sejlere, aktiviteter 

eller events. 

Å SD har en vigtig rolle med at skaffe midler 

til sponsering af trænere, træningsudstyr, 

forskning og udvikling samt udvikling af 

alle sejlere ïtilpasset til hver kategori 

Å Derved sikres det optimale udbytte for alle 

parter

Sponsorerne kan sponsere alle sejlere, udvalgte grupper, enkelt -sejlere, aktiviteter eller 
events

Billedet er fra en òtßselejrò i Yachtklubben Furesßen hvor hele programmet var tilrettelagt 
på pigernes vilkår ïen kanon måde at tiltrække og fastholde flere piger.
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Sponsor 2

Sponsor X

Sponsor 3

Sponsor 1

Eksponering af sponsorer

Sponsorsamarbejdet bliver bygget som en matrix, hvor de to dimensioner er sponsorer og 
medier:

Sailing Denmark

Web

Websites, 
forums. 
Banner -
reklamer
artikler , 

billeder og 
videos med 

logo

TV og 
Radio

Andet

Profiltøj og 
udstyr med 
sponsor -
navn, 
streamers 
etc

Sejlere

Synlighed
under 

stævner , 
trænings -
samlinger
og møder . 

Kunde -
events

Havne/
events

Artikler og 
billeder -
fra sejler
vinkel eller
sponsor -
vinkel

Aviser og 
Blade

Indslag ï
også
emne -
relateret
f.eks. 
læring , 
sikkerhed
til søs eller
CRS

Profiling på 
trailere, i 

trykt 
materiale 

og på 
udstil -
linger
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Sponsorkategorier

SD arbejder med følgende kategorier:

1. Partner (incl. hovedsponsor)

2. Top sponsor

3. Supporter

4. Event sponsor

5. Aktivitets sponsor

6. Banner sponsor

7. Leverandør sponsor (f.eks. tøj eller medie -

leverandør)

Å På den efterfølgende sider gennemgås 

indholdet i de enkelte koncepter

Det skal være sjovt at sejle ïog det skal være sjovt at være frivillig eller sponsor. På den 
måde kan vi sikre det langsigtede samarbejde og bedste udbytte for alle
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MålSailing Denmark sponsorer

Sailing Denmark 
Partnere:

Sailing Denmark 
Top Sponsorer:

Sailing Denmark 
supportere:

http://www.chroma.dk/
http://www.stelton.dk/
http://ocd.dk/viewer.php4?uniq_id=1010025
http://ocd.dk/viewer.php4?uniq_id=1010051
http://ocd.dk/viewer.php4?uniq_id=1010024
http://www.yachtphoto.dk/
http://www.copenhagentowers.dk/
http://www.it-practice.dk/
http://ocd.dk/viewer.php4?uniq_id=1010016
http://www.paustian.dk/
http://www.imd.ch/
http://www.cpcopenhagen.dk/
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MålKoncepter for SD sponsering (1 af 3)

Sailing 
Denmark

partner

(150.000)

Sailing 
Denmark

sponsor

(25.000)

Sailing 
Denmark

supporter

(10.000 kr.)

Ret til at anvende Sailing Denmark logo og sponsortekst X X X

Ret til eksponering af eget logo på roll -up X X

Ret til at anvende billeder X X X

Ret til banner reklame på www.sailingdenmark.dk X X X

Ret til eksponering på bannere til SD aktiviteter X X

Eksponering på evt . plakater X X

Ret til test af udstyr X X X

Ret til eksponering på sejlertøj og udstyr X X

Ret til eksponering på tøj og udstyr til frivillige X X

Adgang til en årlig mailing via Sailing Denmark X

Eksklusiv rettigheder (first right of refusal) X X

Deltagelse i eksklusiv SD sponsor event X X

En eventuel hovedsponsor vil desuden få særlige rettigheder
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MålKoncepter for SD sponsering (2 af 3)

Sailing 
Denmark

Event 
sponsor

(25.000+)

Sailing 
Denmark

Aktivitets
sponsor

(25.000+)

Ret til at anvende Sailing Denmark logo og sponsortekst X X

Ret til eksponering af eget logo på roll -up X X

Ret til at anvende billeder X X

Ret til banner reklame på www.sailingdenmark.dk X X

Ret til eksponering på bannere til event/aktivitet X X

Ret til eksponering på event tøj og udstyr X X

Mulighed for VIP aktiviteter incl. tilskuerbåd X X

Deltagelse i eksklusiv SD sponsor event X X
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MålKoncepter for SD sponsering (3 af 3)

Sailing 
Denmark

Banner 
sponsor

(5.000)

Sailing 
Denmark

Leverandør

Sponsor

(5.000+)

Ret til banner reklame på www.sailingdenmark.dk X

Ret til at levere udstyr, varer, services, medie eller f.eks. 
relationer

X

Eksponering i forbindelse med leverance X

Ret til at anvende SD logo og sponsortekst X X
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MålEksempel på eksponering

Stor banner på 
7 * 3 meter 
som hang på 
klubhuset i 
Vedbæk havn i 
forbindelse 
med  Optimist -
stævne med 
200 sejlere og 
ca. 600 på 
havnen ïincl. 
kunder og 
medarbejdere 
fra sponsorer

Erindrings -
præmie fra 
Stelton ïblev 
leveret i flot 
Stelton 
ramme. Alle 
sejlere gør 
deres bedste 
og alle 
fortjener at få 
noget med 
hjem til 
præmiehylden.


